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PAPANATO

BAR DE PAPAS
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Nacimos en el 2016 en el bohemio barrio de Guemes en seguidores. La idea parece simple: papa servida y birra

Cordoba Capital, un lugar marcado por la gastronomia, tirada, pero hay mucho mas detras de eso.

la tradicion y también por la innovacion. Nuestra idea

fue crear algo distinto, crear un bar que tuviera como En nuestro bar podeés disfrutar de papas fritas,

base a “la papa” y que esta fuera la principal hamburguesas con pan de papa, hot dog de papay
protagonista en cada uno de nuestros platos, que mucho mas, siempre acompanado de deliciosos estilos
ademas serian creativos y variados. de cerveza artesanal.

Una infraestructura descontracturada y un entorno muy La gran mayoria de los platos estan pensados para
amigable son algunos de los recursos que llevaron compartirse, haciendo de nuestro bar el lugar ideal para
nuestro Unico bar de papas a posicionarse rapidamente venir con amigos, en pareja o con la familia.

en el mercado, generando un “boca en boca” altamente

positivo, y que aun hoy en dia genera numerosos Te invitamos a pasar un buen rato en Papanato.



Generar experiencias inolvidables
para los clientes a través de una
propuesta gastronomica versatil con
la papa como protagonista, equipos
de trabajo motivados con foco en la
calidad del servicio y espacios
pensados para el entretenimientoy
el disfrute.



Ser una cadena de bares reconocida
globalmente por su gastronomia de
calidad con foco en la papa, servicio
de excelencia al cliente y espacios
pensados para el entretenimiento y
el disfrute.




VALORES DE LA MARCA

1. Respeto hacia colaboradores, companeros, clientes y proveedores.
2. Priorizar la satisfaccion del cliente.
3. Compromiso con el desarrollo personal y profesional de nuestro equipo.

4. Integridad de todas las personas que formen parte de Papanato.

5. Compromiso con la calidad de los insumos y presentacion de nuestros productos.

6. Transmitir cultura del bienestar y de inclusion.




Comunicacion

En Papanato creemos que la comunicacion es un eje
clave para un buen funcionamiento de la empresa.

Desde esta drea trabajamos en el dialogo constante,
tanto de manera interna como asi tambien con los
clientes. Brindamos al equipo y a los clientes la
experiencia de formar parte de una comunidad.

Mediante métricas, andlisis de indicadores y
controlando la calidad de interaccion se trabaja en el
posicionamiento de la marca, manteniendo y
aumentando el compromiso del publico para con
Papanato.

Se auditan y controlan todos los canales de
comunicacion con el publico para saber que siempre se
cumplen las pautas planteadas desde la marca para
una comunicacion fluida con el fin de fidelizar clientes,
hacer a los clientes participes de la comunidad y
entablar un vinculo amigable y respetuoso con los
Papafans.

Usando los canales mas apropiados y siempre
manteniendo la imagen y cardcter de Papanato,
brindamos asesoramiento, campanas, convenios y
contatos con marcas.



INSTAGRAM

@papanatobar
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En un tiempo donde todo es digital, comprendemos la
importancia que tienen las redes sociales para un
negocio. Es asi que en Papanato trabajamos de manera
minuciosa el diseno y el marketing en conjunto, haciendo
hincapié en la importancia del contenido y la interacciéon
con el pUblico. Nos destacamos por generar contenido
constante y de cardcter disruptivo.

PAPANATO, bar de papas
NUESTRAS PAPASUCURSALES =

@ https:/linktr.eefpapanatobar
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En redes Papanato tiene una personalidad, estilo y
cardacter propio, y esto se ve reflejado tanto en lo visual ot B A
como en el feedback con nuestro publico. Mo,
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@papanatobar

+12mil seguidores
+64,9mil me gusta
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Papanato se destaca por sus campanas de marketing.
Siempre con un enfoque disruptivo e interactuando con
el publico, tanto en canales digitales como también de
manera personal.

Desde la marca trabajamos con algunas campanas
que ya son caracteristicas de Papanato.

Ano a ano el publico espera estas acciones: con cada
inauguracion, con cada aniversario, o simplemente
porque pensamos en nuestros Papafans.



INuestros partners
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T.ocales

6 locales y 2 dark kitchen en Cérdobaq, 1 en Rafaela (Santa Fe),
2 en San Luis, 2 en Mendozq, 1 en Valencia y 1 en Barcelona.
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un Papanato?
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PASOS A SEGUIR PARA
TENER TU PAPANATO

1. Brindarte informacion de nuestras franquicias y
evaluar tu perfil de franquiciado e idea de negocio.

2. Analizar conjuntamente distintos escenarios de
venta y costos para evaluar el proyecto.

3. Firmar la reserva de franquicias, para reservar la

plaza y buscar el local ideal para tu futuro negocio
(50% del FEE de ingresos).

4. Planificar la puesta en marcha, donde te
acompanaremos a que tu negocio inicie de la
mejor manera.




DATOS DE LA FRANQUICIA

Nombre comercial

Descripcidn de negocio

Origen

Ano de fundacion

Constitucion primera franquicia
Paises en los que actua

Franquicias en operacion en Argentina

Franquicias en operacion en Espana

Centro de distribucion propio

Papanato

Bar de papas, cerveza y tragos
Cordoba, Argentina

2016

2016

Argentina y Espana

15







Fee de ingreso (incluye proyecto Bonificado
arquitectura, capacitaciones, viaticos
personal marca)

Tamano del local Desde 45 m2
Empleados Desde 4 empleados
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Contacto
Comerxrcial




